
BILDMATERIAL ZUR PRESSEMITTEILUNG 
„ECHTE TEUFELSKERLE“: ARDEX STARTET  
GROSSE BODEN-OFFENSIVE

Þ Download unter www.ardex.de/presse/domotex

Rote Eimer als Blickfang in Halle 13, Stand F 20: 
Ardex präsentiert auf der DOMOTEX seine neuen 
Bodenbelagsklebstoffe als ersten Teil der großen 
„Offensive Boden“, die sich über das gesamte  
Jahr 2018 erstreckt. Auf der Leitmesse ist das 
Familienunternehmen das erste Mal seit 2004 
wieder mit einem Stand vertreten.

Für die „Offensive Boden“ hat das Familienunter-
nehmen das gesamte Sortiment für Holz, Teppich 
und elastische Beläge auf den Prüfstand gestellt. 
Das Ergebnis sind neue Produkte in neuer Optik 
und mit neuem Auftritt. 

http://www.ardex.de/presse/domotex2018
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In die Entwicklung der neuen Produkte sind auch Anregungen von 
Anwendern und Fachhändlern eingeflossen. Martin Kupka, Leiter 
Anwendungstechnik für den Bereich Boden/Wand/Decke bei Ardex, 
war federführend dabei.

Für die neuen Produkte hat Ardex die Bedürfnisse der Bodenleger und Maler analysiert. Das Ergebnis: Die Verarbeiter 
wünschen sich – neben einem guten Basissortiment an Universalklebstoffen – vor allem spezielle Klebstoffe, die auf den 
jeweiligen Belag abgestimmt sind und sich optimal verarbeiten lassen.

Im Zuge der „Offensive Boden“ hat Ardex die 
Betreuung auf Baustellen und im Fachhandel 
intensiviert – dank 13 neuer Mitarbeiter speziell  
für den Bodenbereich. Einer von ihnen ist Dirk 
Krannich, der die neue Position Leiter Vertrieb 
Boden übernommen hat. 

http://www.ardex.de/presse/domotex2018
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Die Kernaussage der Kampagne lautet ‚Deine 
Meisterleistung am Boden’. „Damit drücken wir 
unsere Wertschätzung für das Handwerk aus,“ 
sagt Dr. Markus Stolper, Leiter Vertrieb und 
Marketing bei Ardex.

Ardex hat den Bodenbereich als ausbaufähig 
identifiziert und sieht hier großes Potenzial. 
„Deshalb haben wir alles überprüft und drehen jetzt 
an den ‚Stellschrauben’ Marktauftritt, Verpackung, 
Produkte, Vertrieb, Sortiment und Preisgestal-
tung“, sagt Dr. Ulrich Dahlhoff, Geschäftsführer 
Marketing und Vertrieb bei Ardex.
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Auf der Internetseite www.echte-teufelskerle.de  
hat Ardex alle Hintergründe und Informationen zu der 
Kampagne zusammengestellt. Zudem gibt es dort 
Übersichten, Broschüren und Anwendungsfilme  
zu den neuen Produkten. 
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