PRESSEINFORMATION

Boden als Schwerpunktthema 2018
DOMOTEX: Ardex zeigt Neuigkeiten im Bereich Bodenbelagsklebstoffe

Witten, 16. November 2017. Ardex startet mit einer groBen ,,Offensive Boden“ ins
Jahr 2018 — und préasentiert auf der DOMOTEX in Hannover ein neues Sortiment von
Bodenbelagsklebstoffen (Halle 13, Stand F20) als ersten Meilenstein. Weitere neue
Produkte und Systemergéanzungen folgen im Laufe des Jahres. Zusitzlich baut das
Familienunternehmen 2018 auch die Betreuung auf den Baustellen und beim Fach-
handel aus — mit zahlreichen neuen AuBendienst- und Technikmitarbeitern speziell
fiir den Bodenbereich.

1954 hat Ardex das erste Bodenprodukt auf den Markt gebracht: die Bodenspachtelmasse
ARDUR 351. Inzwischen bietet das Familienunternehmen Produkte fur jeden Anwendungs-
bereich — vom Universalklebstoff bis hin zu Spezialanwendungen. ,Wir verfligen tUber mehr
als 60 Jahre Erfahrung auf dem Gebiet der Bodenverlegung. Diese Erfahrung wollen wir
2018 nutzen, um neue, innovative Produkte auf den Markt zu bringen*, sagt Dr. Markus
Stolper, Leiter Marketing und Vertrieb bei Ardex. ,Zusatzlich wollen wir den Systemge-
danken starker in den Vordergrund stellen und die Beratung auf den Baustellen optimieren.
Daher haben wir fur den Bodenbereich mehr als zehn neue Mitarbeiter eingestellt.”

Uber Ardex

Die Ardex GmbH ist einer der Weltmarktflihrer bei hochwertigen bauchemischen Spezial-
baustoffen. Als Gesellschaft in Familienbesitz verfolgt das Unternehmen seit mehr als

65 Jahren einen nachhaltigen Wachstumskurs. Die Ardex-Gruppe beschéftigt heute Gber
2.500 Mitarbeiter und ist in mehr als 50 Landern auf allen Kontinenten prasent, im Kern-
markt Europa nahezu flachendeckend. Mit mehr als zehn grof3en Marken erwirtschaftet
Ardex weltweit einen Gesamtumsatz von mehr als 690 Millionen Euro.
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